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INNOVACIÓN EN TIEMPOS DE CRISIS

Sección: LIBROS  

 
Autores: Fons Trompenaars y Charles Hampden-Turner
Editorial: Lid Editorial, 192 págs.

 
Se ha escrito mucho, pero por separado, de creatividad, cultura corporativa o enfoques estructurales orientados a la innovación
de las organizaciones. Este libro llena el vacío que existía hasta ahora al aunar estos y otros temas bajo una lectura fácil en una
misma obra. Su filosofía central es la conexión entre el desarrollo  de las personas, en primer lugar como individuos y después
como equipos dentro de la organización (lo que contribuye a su sostenibilidad a largo plazo), y la renovación constante del talento
y la motivación del personal.

Por otra parte plantea la necesidad de abrir nuevos caminos para conducir a las empresas hacia un crecimiento sostenible, y la
posibilidad de combinar opciones en vez de tener que elegir entre una de ellas para innovar y de hacer frente a los problemas que
surgen por el camino.
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